
Strategie regulacji
poda¿y i popytu na us³ugi

Strategie marketingowe Strategie pomocnicze

Zmiana cen,
zmiana rodzaju oferowanych us³ug,
zró¿nicowane w czasie œwiadczenie,

nasilenie lub os³abienie promocji

Przyjêcie lub zwolnienie pracowników,
praca w godzinach nadliczbowych lub praca na niepe³ny etat,

przesuniêcia pracowników do innego typu pracy,
zawieranie okresowych umów o pracê,

okresowe zamkniêcie zak³adu us³ugowego

Rysunek 22.2. Strategie równowa¿enia poda¿y i popytu na us³ugi


