
Iloœæ sprzedanego produktu

Dochód krañcowy ( )Dk

Zysk maksymalny ( )Zm

Dochód przeciêtny ( )Dp

Koszt przeciêtny ( )Kp

Koszt krañcowy ( )Kk
Z³

Rysunek 17.7. Analiza kosztu krañcowego i dochodu krañcowego dla uzyskania zysku optymalnego


