
Orientacja
na wzrost sprzeda¿y

Docelowy zwrot kapita³u

Maksymalny zysk

Wzrost udzia³ów w rynku

Sprostanie konkurencji

Konkurencja pozacenowa

Wzrost iloœci lub wartoœci
sprzedanych produktów

Orientacja na zysk

Orientacja na przetrwanie

Orientacja na status quo

Polityka cen

Rysunek 16.1. Polityka ustalania cen


