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7.1. Typy ogólnie uzyskiwanych danych pierwotnych . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 293
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15.5. Hipoteza o dwóch proporcjach . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 709
15.6. Podsumowanie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 711
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17.3. Analiza skupień . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 827
17.4. Podsumowanie . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 852
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