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SOKI KUBUS

Firma ,Maspex” z Wadowic jest producentem najczesciej kupowanego w Polsce soku
na bazie marchwi — Kubus. Z badan wynika, ze oprocz najwyzszego — 44% udziatu w rynku,
Kubus jest najczesciej rozpoznawana markg — identyfikuje jg 85% konsumentéw. Moce
produkcyjne sg tak duze, ze zaspokajajg popyt krajowy i potrzeby eksportowe ,Maspexu”.
Firma sprzedaje Kubusia do wielu krajow, jednak oprécz nazwy nie zmienia sie ani smak, ani
szata graficzna opakowania. W Czechach i Stowacji sok znany jest pod nazwg ,Kubik”,
w Niemczech, w Stanach zjednoczonych i na Litwie pod nazwg ,Kubus”, na Wegrzech pod
nazwg ,Kubu”, a w Rumunii —, Tedi".

Wprawdzie ,Maspex” jest juz od kilku lat obecny na rynku Europy Zachodniej, jednak
dotychczas byly to wylacznie realizacje zaméwien sieci handlowych. Od sierpnia 2003 r.
firma postanowita zaistnie¢ na rynku Unii pod wtasng marka. Rozpoczeto multimedialng
kampanie reklamowg z wykorzystaniem najwiekszych niemieckich stacji telewizyjnych (RTL,
RTL2, Super RTL, PRO7, SAT1) i tytutdw prasowych. Catos¢ wspierana jest przez dziatania
promocyjne skierowane do posrednikéw w kanatach dystrybuciji.

Zdaniem zarzadu firmy, sok speinia wszelkie standardy jakosci. ,Maspex” uzyskat
bowiem certyfikat jakosci ISO 9000 oraz ma wdrozony system HACCP. Optymistyczne zdajg
sie by¢ wyniki badan rynku sokéw. Okazuje sie, ze w przecietny Polak, podobnie jak
Hiszpan, Francuz czy Anglik, wypija rocznie 22 | soku, podczas gdy Niemiec az 42 | na rok.
Drugim atutem jest brak na rynku niemieckim sokéw przecierowych na bazie marchwi.
Krzysztof Pawinski — prezes zarzadu ,Maspexu” — twierdzi, ze niemieccy konsumenci
przywigzujg duzg wage do zdrowej zywnosci i produkt powinien by¢ przez nich
zaakceptowany. Wejscie firmy na rynek niemiecki poprzedzity wnikliwe, poéttoraroczne
badania marketingowe. Respondenci bardzo pozytywnie ocenili nowos¢ z Polski.

Firma badawcza mierzyta postawy niemieckich klientéw wobec polskiego soku na
bazie marchwi. Zastosowano kilka skal do pomiaru postaw, a niektére wyniki zamieszczono
ponizej.



Tabela 9.1. Roéznice miedzy grupa ,gérng” a ,dolng” w ustosunkowaniu sie do stwierdzenia

,Picie sokéw na bazie marchwi wptywa na widoczng poprawe zdrowia”

Grupa z postawg najbardziej Grupa z postawg najmniej
Kategoria Wartos¢ skali przychying przychylna
f fx f fx
X
Catkowicie sie zgadzam 5 25 0
Zgadzam sie 4 32 8
Ani sie zgadzam, ani sie nie 3 7 16
zgadzam
Nie zgadzam sie 2 10 32
Catkowicie sie nie zgadzam 1 1 19
Razem XXX 75 75
30020 - 0o +1 +2 +3
Niesmaczny | | | | | | | Smaczny
30020 - 0o +1 +2 +3
Nieatrakcyjne opakowanie | | | | | | | Atrakcyjne opakowanie
300020 - o +1 +2 3
Przyjenmny kolor | | | | | | | Nieprzyjemny kolor
3002 - 0o +1 +2 43
Niezdrowy Zdrowy

. Rysunek 9.1. Fragment skali semantycznej

IProszg rozdzieli¢ 100 punktow pomigdzy podane nizej dodatki owocowe do
sokéw marchwiowych tak, aby podziat odzwierciedlal Pana/Pani preferencje
smakowe.

Banany 40
Maliny 10
Truskawki 30

Pomarancze 20

Rysunek 9.2. Odpowiedzi respondenta nr 23 na pytanie o preferowane dodatki smakowe do

soku marchwiowego.

Zrédto: opracowano na podstawie ,Soki jadg do Unii”, Gazeta Krakowska z 30 sierpnia 2003 r., autor: (rtk)



